Напрям „Маркетинг”

	Основні види діяльності та посади випускників за напрямами професійної підготовки

	Маркетинг

	· управління маркетинговою діяльністю підприємства; 

· розробки стратегічних цілей, завдань та принципів діяльності підприємства; 

· здійснення маркетингових досліджень, прогнозування попиту, пропозицій та обсягів реалізації товарів на ринку; 

· розробки та здійснення маркетингової товарної та інноваційної, цінової і збутової політики 
	· заступника директора, начальника відділу з маркетингу; 

· маркетолога підрозділу служби маркетингу; 

· маркетолога-аналітика, консультанта, експерта; 

· економіста служби маркетингу, збуту; 

· консультанта з маркетингу та реклами. 

	Рекламний бізнес

	· керівництво діяльністю рекламної компанії, відділу; 

· розробка рекламних кампаній; 

· розробка та просування брендів, створення товарної марки; 

· розробка рекламних слоганів і рекламних текстів. 
	· директора рекламного агентства, начальника відділу реклами; 

· начальника рекламно-інформаційного агентства, відділу зв’язків з громадськістю; 

· менеджера з реклами, бренд-менеджера, медіапланера, копірайтера; 

· арт-директора; 

· промоутера, консультанта з реклами. 

	Підприємницька логістика

	· управління логістичною та збутовою діяльністю; 

· розраховування оптимальної схеми постачання та складування товарів; 

· розробка стратегій товаропросування; 

· планування збуту і торговельно-посередницької діяльності, моделювання руху товарно-матеріальних ресурсів 
	· директора з логістики; 

· топ-менеджера з логістики; 

· начальника відділу збуту; 

· начальника відділу логістики, логіста; 

· консультанта з питань логістики. 


